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CURTES SPORTEVENTS MARKETING

Il Triathlon Lago di Caldaro non può fare a meno della Curtes Sportevents Marketing, l’azienda di Appiano (BZ) che offre servizi su misura dedicati al marketing sportivo. Qualità, individualità e innovazione sono le parole chiave dell’azienda familiare altoatesina capitanata Kurt Anrather assieme a tutto lo staff. Tra i principali eventi curati ci sono l’”In City Golf”, un format unico e altamente spettacolare che porta il golf nel cuore delle città tra cui Trento, Cortina, Trieste e nei paesi di Folgaria, Sarnonico e Appiano, e l’Epic Ski Tour, la gara di scialpinismo che culmina sul Monte Bondone. 

Da parecchi anni lo staff collaudato della Curtes Sportevents Marketing si occupa della comunicazione e del marketing del Triathlon Lago di Caldaro: “Il nostro obiettivo è quello di fornire servizi su misura alle aziende che vogliono raggiungere un determinato mercato di riferimento, sfruttando lo sport come strumento di comunicazione – ha dichiarato Mark Brunner, responsabile Marketing&Event. – Sviluppiamo il progetto più adatto per comunicare efficacemente con il target andando ad analizzare gli obiettivi del cliente. Il marketing sportivo è uno dei pochi strumenti di comunicazione in grado di offrire opportunità realmente globali ad un’azienda, perché supera le tradizionali barriere linguistiche e culturali, è una piattaforma ideale per attività di marketing strategiche, mirate e misurabili, si rivolge ad un pubblico mondiale, contribuisce a migliorare l’immagine aziendale, favorisce e consolida le relazioni con il cliente. In breve, crediamo che il marketing sportivo sia uno strumento in grado di massimizzare il rendimento del budget di un’azienda in modo esponenziale rispetto all’uso dei mezzi tradizionali. Lo sport sa coinvolgere pubblico e media e ogni forma di comunicazione passa attraverso la carica emotiva che riesce a trasmettere.”

